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Was passt zu 1LIVE?
1LIVE ist mehr als ein Radiosender. 1LIVE ist auf TikTok und auf YouTube,
auf Facebook, Twitter und auf Instagram prasent. Dabei versteht sich 1LIVE
als Marke. Aber was heifst das eigentlich? Findet mehr dazu heraus.

SO GEHT IHR VOR
1. Hort den Podcast 1 mit Content-Redakteur Torben Beckmann von 1LIVE an.
2. Notiert: Wie mdchte 1LIVE bei den Horerinnen und Hoérern riiberkommen? Wie bei den Kiinstlerinnen und
Kunstlern? Und was tut TLIVE, damit das auch funktioniert?
KUNSTLERINNEN

UND KUNSTLER

So mochte 1LIVE bei den Kinstlerin-

3. Fugt die wichtigsten Infos in das Schaubild ein.
nen und Kinstlern riberkommen:

HORERINNEN

UND HORER

So mochte 1LIVE bei den Hore-

rinnen und Hoérrn riberkommen:
AN/ 3.
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STRATEGIE

Die Marke
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Was passt zu 1LIVE?

~ 1LIVEistdeinFreund“ @ . nicht zwei ganz neue Songs
hintereinander

: in Kontakt sein : P PP Ty
Kinstlerinnen und Kiinstler
P 3 gerne bei 1LIVE

- viel unterschiedliche Musik S
-------------------------------------------------------------------- cool riiberkommen

abwechselnd deutsche und
englische Musik

jeder Song héchstens einmal
in vier Stunden

Kinstlerinnen und Kiinstler
wollen ins Studio und

: ins Programm kommen T :
- mit Kiinstlerinnen und Kiinstlern :
O C in Kontakt bleiben
: sich von Streamingdiensten
wie Spotify abheben T 3
'''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' Hérerinnen und Horer :
e o : sollen wieder einschalten
- Informationen und Beitrdge : und schreiben

im Programm

verschiedene Sangerinnen,
Sanger und Bands abwechselnd

feste Moderatorinnen und

MOderatoren .....................................................................
: auf die Nachrichten der auf Augenhohe sein :
- Hoérerinnen und Horer reagieren

nah an den Leuten sein und
Themen so den Horerinnen und
Horern naherbringen

grolRe Events wie die
1LIVE Krone

Hoérerinnen und Horern etwas T :
zuriickgeben Preise verleihen :
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Zielgruppe von 1LIVE

Journalistinnen und Journalisten produzieren ihre Beitrdge so, dass sie zu
der Zielgruppe ihres Mediums passen — also ihres Radiosenders, ihres
Social-Media-Kanals oder ihrer Fernsehsendung. Doch was ist die Ziel-
gruppe von 1LIVE oder 1LIVE diggi? Wer hort die Sender tatsdchlich?

SO GEHST DU VOR

1. Hore den Podcast 2 mit Content-Redakteur Torben Beckmann von 1LIVE an.

2. Zeichne zwei Personen. Sie sollen so aussehen, wie sich die 1LIVE-Redaktion deiner Meinung nach die typische
Hérerin von 1LIVE und den typischen Hoérer von 1LIVE diggi vorstellt.

3. Uberlege dabei: Welche Eigenschaften ordnest du den beiden Personen zu? Wie alt sind sie?
Wo leben die Personen und wie sind sie so drauf? Und wie spiegelt sich das jeweils in ihrem AuReren wider?
Wenn du willst, kannst du den Personen auch passende Namen geben.
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Ein guter Beitrag

1LIVE produziert seine Themen nicht nur fiirs Radio, sondern auch furs
Internet und fur Social Media. Dabei beachtet die Redaktion verschiedene
Kriterien, die je nach Medium wichtig sind. Welche sind das?

SO GEHT IHR VOR

1. Hort den Podcast 3 mit Content-Redakteur Torben Beckmann von 1LIVE an.

2. Tragt in die Tabelle ein, welche Eigenschaften fur einen Beitrag im Radio oder auf Instagram wichtig sind.
Nutzt dazu die Infos aus den Audiostucken.

3. Erganzt dann eure eigenen Ideen. Stellt euch dazu die Frage: Wann findet ihr einen Radio- oder Instagram-
Beitrag besonders gelungen?

DAS IST WICHTIG FUR EINEN GUTEN BEITRAG DAS IST WICHTIG FUR EINEN GUTEN BEITRAG
IM RADIO AUF INSTAGRAM
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Ein Thema, viele Kanile

Zur Marke 1LIVE gehoren viele unterschiedliche Kandle. Dabei muss man
ein Thema nattirlich zum Zuhoren ganz anders aufbereiten als fiir einen
Post auf Social Media. Erstellt selbst zwei Beitrage zu einem Thema -
einmal furs Radio und einmal fiir Instagram.

SO GEHT IHR VOR

1. Geht auf die Startseite von www.wdr.de und sucht euch dort ein Thema aus, das zur Marke und Zielgruppe
von TLIVE passt. Lest den Beitrag zu dem Thema und informiert euch.

2. Uberlegt euch, wie ihr euer Thema fiirs Radio in einem sogenannten Kollegengesprach umsetzen wiirdet.
,Kollegengesprach” bedeutet dass sich, die Moderatorin oder der Moderator mit einer Reporterin oder einem
Reporter Uber ein bestimmtes Thema unterhélt. Schreibt Fragen auf und recherchiert mogliche Antworten.

3. Wie wirdet ihr euer Thema in einem Instagram-Beitrag aufbereiten? Macht eine Skizze von einem passenden
Bild und notiert eure Caption, also den Text zum Beitrag. Schreibt auch die Hashtags auf, die ihr verwenden
wurdet.

KOLLEGENGESPRACH: INSTAGRAM-POST:
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Wissenschaft auf vielen Kandlen

Bei der WDR-Marke Quarks dreht sich alles um das Thema Wissenschaft.
Es gibt verschiedene Sendungen und Formate, die alle zu Quarks gehéren
und tber dhnliche Themen berichten. Hort euch den Podcast 1 mit
Quarks-Redakteur Jonathan Focke an und beschaftigt euch naher damit.

SO GEHT IHR VOR

1. Schreibt in eigenen Worten auf, was Quarks eigentlich ist und was alles zur Marke Quarks gehort. Was macht

die Marke aus?

2. Stellt die Fernsehsendung und den Social-Media-Kanalen von Quarks gegentber.
Tragt die fehlenden Informationen ein. Nutzt dazu die Informationen aus dem Podcast.

FERNSEHEN

SOCIAL MEDIA

Zielgruppe

Wie oft?

Lange

Aufbau des
Beitrags oder
der Sendung

Themenauswahl

Besonderheit des
Formats

Sprache

Interaktion mit
dem Publikum und
der Community

Vorteile




Quarks:

3: PRODUZIEREN - MATERIALBLATT 3.5 ,/

Wissenschaft auf vielen Kanilen

QUARKS IM
FERNSEHEN

. komplexere Themen mit
: mehreren Aspekten

Sendung zu einem Oberthema mit
: mehreren Aspekten dazu

Media

. einmal in der Woche
- dienstags abends

. Wissen vermitteln und unterhalten,
: Spannung erzeugen, zum Beispiel
© mit Experimenten

selten Mails, Fragen sind dann aber
¢ teils komplex

QUARKS IN DEN
SOCIAL MEDIA

inhaltlich kaum ein Unterschied,
: aber knackigere Verpackung

- Instagram: maximal 59 Sekunden,
: Facebook: maximal 3 Minuten.
© YouTube: 8 bis 12 Minuten

Instagram: 18 bis 35 Jahre

. Facebook: Mitte 20 bis Ende 40 _
© YouTube: 18 bis 35 Jahre, Menschen
- mit viel Vorwissen und Interesse :

. Instagram und Facebook: sehr

- einfach und prézise texten

© YouTube: Text kann mehr ins Detail
: gehen

viel Info in wenig Zeit vermitteln,
. deshalb mit der wichtigsten Info
: anfangen

- Instagram und Facebook:
© tdglich 2-3 Inhalte,
© eine Instagram-Story am Tag

. Alltagsthemen und Alltagsfragen,
¢ kompakte Themen

WDR®
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Quarks:
von der Idee zur Fernsehsendung

Zwischen 20 und 30 Leute arbeiten an einer Quarks-Fernsehsendung.
Informiere dich tber die Arbeitsschritte.

SO GEHST DU VOR

1. Hore dir den Podcast 2 mit Quarks-Redakteur Jonathan Focke an.
2. Notiere neben dem Zeitstrahl, welche Person an welchem Arbeitsschritt beteiligt ist.

3. Zu einzelnen Arbeitsschritten erhaltst du noch weitere Infos in dem Podcast. Notiere diese in Stichworten an
den passenden Stellen.

8 Wochen
‘_
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QUARKS: VON DER IDEE ZUR FERNSEHSENDUNG

Beteiligte Personen

' TIPP: manche Personen kommen mehrmals vor!
o
Redakteurin / Redakteur Moderatorin / Moderator
4 bis 5 Autorinnen / Autoren Studioteam
Kamerateam Sprecherinnen / Sprecher
Cutterin / Cutter Grafikerinnen / Grafiker

QUARKS: VON DER IDEE ZUM SOCIAL-MEDIA-BEITRAG

Beteiligte Personen

' TIPP: Manche Personen kommen mehrmals vor!
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Quarks: von der Idee zum
Social-Media-Beitrag

Die Produktion eines Social-Media-Beitrags ist aufwendiger, als viele
vermuten. Informiere dich tiber die Arbeitsschritte.

SO GEHST DU VOR
1. Hore dir den Podcast 3 mit Quarks-Redakteur Jonathan Focke an.
2. Notiere neden dem Zeitstrahl, welche Person an welchem Arbeitsschritt beteiligt ist.

3. Zu einzelnen Arbeitsschritten erhaltst du noch weitere Infos in dem Podcast.
Notiere diese in Stichworten an den passenden Stellen.
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